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專題題目:把拔救我 

壹、創意動機及目的 

一、創意動機 

在這個社會治安問題窮出不斷的情況下，隨身的防身用具就是危急

時刻的好夥伴，但是攜帶及取用的即時性卻變成消費者的一大困擾，在

騎乘比起汽機車更慢速度的腳踏車的同時少了汽機車所擁有的外層的

保護，遭受遇襲時，即時反應及工具的改善就是本產品希望為顧客來解

決之問題。 

近期政府極力提倡節能減碳運動，因此單車族與日俱增，政府不只

開始在加強及規劃完整的單車道，還有不定期舉辦許多單車相關活動，

因此可見政府重視環保加上單車使用之推廣，本產品不只能夠順應政策

改善，也同時為顧客帶來更大的生活安全。 

    『把拔救我』充分利用手把空間不只讓使用更加方便，更解決安全

問題。防狼手把用線接上警鳴器，使防狼棍被抽出時警鳴器也跟著鳴響，

不只能即時自我防衛，還能吸引路人注目，用來嚇退歹徒，全面的新想

法更為顧客著想，遇到緊急狀況下，簡單的反射動作即能讓自己轉危為

安。 

    近期單車漸漸融入消費者的生活，綠色能源搭配慢活步調衍生出的

生活新態度促使腳踏車的銷售量大幅成長，藉此機會我們決定將此配件

『把拔救我』與單車手把合而為一，藉由許多活動或是試乘等方案來推

廣本產品，廣納顧客意見並做好事後服務教學及改善。 

   『把拔救我』不僅能達到防狼的主旨，又能使腳踏車的剩餘空間被

更充分的利用，並連帶解決防狼用具總是成為消費者攜帶累贅的通病，

最後完美結合低碳生活讓消費者能夠享受騎乘的樂趣，『把拔救我』就

是安全及環保的即時守護神！ 

      

二、創意目的 

（一）社會治安問題考量：『把拔救我』解決腳踏車騎行安全，成

為簡單、迅速的防衛工具。 

（二）『把拔救我』使腳踏車剩餘的空間利用更極致。改善手把裝

置，防狼棍連接警鳴器設計讓產品更有全面的特色及功能。 

（三）政府鼓勵單車活動、本產品可使民眾夜騎或獨騎時，更有保

障。 
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貳、作品特色與創意特質 

一、作品特色 

    本產品最主要之特色便是使用腳踏車手把的剩餘空間，且在手把內

結合防狼棍及警鳴器。只要從握把抽出『把拔救我』即可使用，警鳴器

的警笛聲用來吸引附近人士的注意，讓顧客不只能夠自我防衛，更能借

助周遭人士的幫助達到更全面的自身安全。 

『把拔救我』主要目標是成為單車完美的副產品並同時解決安全問

題。產品材質以不鏽鋼或鈦合金為主，既不會生鏽又耐撞擊，因此耐用

程度極高；再搭配可拆式的防狼棍並連接警鳴器，使用時因與警鳴器連

接而響起讓產品更能達到雙贏的目的。 

簡單的操作方式形成可重複使用性的特質，成為腳踏車完美的副

產品，接續政府環保推廣鼓勵騎乘單車，讓『把拔救我』更能廣泛被使

用。藉著提高單車的安全性，讓更多消費者能多選擇低碳的單車以響應

環保策略。 

 

二、創意特質 

    本產品能不管你身在何處、或是時間多晚，只要遇到壞人，一抽出

就可馬上可以使用，即時性及安全性都是本產品最大的優點及核心設計，

讓你騎車出門，不再害怕遇到騷擾卻無力保護自己。 

    『把拔救我』的產品名稱取自簡而易懂的含意及幽默的諧音，讓顧

客能夠簡單的記住本產品 :『把』為設置於把手內、『拔』為使用時只

頇完成拔出動作、『把拔』取義為『爸爸』之諧音，爸爸在我們心目中

是一位總能夠隨時保護我們的超級英雄，取諧音賦予本產品幽默也讓名

稱更深植消費者心中。 

 

參、研究方法（過程） 

一、研究流程 
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圖 1. 研究流程圖    
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二、研究方法 

（一）問卷調查法：進行市場觀察與調查，以了解相關產品的市場

接受度。採用李克特五點量表衡量問卷各問項的認同程度，

設計問卷以廣泛蒐集意見及作為產品評估及改善之對策。利

用問題間接闡述產品特質並且了解顧客接受程度及認知，為

產品做出良好的改善方針。 

（二）實驗法：平日課餘時間小組討論、指導老師討論及假日小組

討論製作，分工合作進行材質實驗、人體工學實驗、概念構

想等等。 

 

三、問卷結果與分析 

本問卷於 2014 年 1 月 22 日，寄發網路問卷，共收回為 125 份，有效

問卷為 125 份。 

（一）受訪者之基本資料分析 

1.受訪消費者之性別：女性 71 人以及男性 54 人。 

2.受訪消費者之年齡：12-20 歲（佔 82.4%）。 

3.受訪消費者之職業：學生 108 人（佔 86.4%）。 

4.曾經遇過色狼或可疑人物的次數：曾有此經驗的受訪者占

34.8%，未曾有過此經驗者佔 65.2%。 

5.騎乘單車之頻率（每週為單位）：在 125 名受訪者中，平日

有騎乘腳踏車的共 79 人。其中多以 12-20 歲的學生居多，

高達 83.5%。 

6.隨身攜帶防身用品的習慣：0 位受訪者有攜帶防身用品的習

慣。 

7.如果您有子女或是朋友，是否願意為他加裝此產品：有高達

82.4%（103 人）的受訪者願意加裝本產品。 

（二）受訪者對於『把拔救我』的認同度方面 

表 1.對『把拔救我』各項功能的認同度 

題目 

樣本 

安全效用 應付緊急

狀況 

不會造成

攜帶困擾 

選擇單車 價格定位 

全體 3.86 3.92 3.94 3.70 $301~$450 

 

如表 1 所示，『把拔救我』在設計概念、使用方便、遇緊急狀況能更快作

出反應上有高度的肯定。受訪者皆無攜帶防身用品的習慣，因此對於產品能收

納於把手內，不造成攜帶困擾的設計，也是給予很高的分數。 

3 
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在『把拔救我』的附加價值能否讓受訪者願意響應節能減碳而選擇單車為

交通工具的部份，可以看到平均分數為 3.70，願意響應節能減碳而選擇單車的

意願高。而『把拔救我』這項產品的價格定位，$301~$450 佔 42.4%、$300 以

下的佔 34.4%。 

 

肆、依據理論及原理 

社會上的治安問題考量，而性騷擾等案件又以落單、夜歸居多，例如；女性、

幼童等；但往往因防身用具攜帶之不便，所以便打消此念頭，因此，自我防衛問

題便成了揮之不去的議題，本產品利用腳踏車手把之剩餘空間，將警鳴器、防身

棍與手把結合，節省攜帶防身用具不便之麻煩。 

一、SWOT 分析 

                           表 2. SWOT 分析 

 

二、4P 分析 

     表 3. 4P 分析 

產品 

（Product） 

1.採用輕質量伸縮防身棍 

2.與手把完美結合，方便使用 

3.結合警鈴，易引起他人注意 

價格 

（Price） 

本產品成本為$400，目前無法量產，因此定價策略採中高

價位，價格帶約介於$301~$450。不管哪種車型，價格都一

致。 

內部因素 

優勢（Strength） 劣勢（Weakness） 

1. 警鳴器鈴聲大作能吸引旁

人注意前來搭救。 

2. 本產品充分利用車把空間

簡單易用。 

3. 材質堅固，不易損壞。 

4. 本產品改善防身用具攜帶

不便之困擾。 

1. 警鳴器可能沒電，使危急時

刻無法有效發揮作用。 

2. 尚未達規模經濟，成本較高。 

外部因素 

機會（Opportunity） 威脅（Threat） 

政府環保政策間接可增本產

品之銷售量。 

坊間防身用品選擇多。 

資料來源：本組自行彙整     
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表 3. 4P 分析（續） 

通路 

（Place） 

1.和腳踏車廠合作，將本產品固定安裝於特定車款 

2.和腳踏車店合作，教導師父如何為消費者加裝本產品 

3.運用網路或實體商店，消費者可自行買回家改裝 

推廣

（Promotion） 

1.參加大型活動，如：自行車環市比賽 

2.舉辦公益活動 

3.置入性行銷，如：和連續劇或電影合作 

資料來源:本組自行彙整 

 

三、4C 分析 

表 4. 4C 分析 

需求與慾望 

對客戶進行了分析，包含對功能、使用度及價格來做需求分

析，以及根據市場調查，統整出以下可能是消費者的需求： 

  1.耐用且輕量化  2.使用期限夠久  

願意付出的

成本 

推出這個產品的目的在於防範色狼的侵犯，讓廣大消費群可以

有經濟能力可購買，所以推出了保固期及汰舊換新等等優惠的

專案，可使消費者不必常常花錢，這也是短期之內我們要達成

的目標。 

購買商品的

便利性 

為了使顧客更能方便購買到本公司的產品，在往後的日子，我

們會努力地在各地積極設廠，和在大賣場及百貨公司上架，已

讓消費者何時何地都可以看到我們的產品，以便購買。 

溝通 

我們會架設一個社群網站和顧客服務專線，讓消費群可以互相

交流並提出意見，可即時了解顧客的想法，也讓我們有改善的

空間，讓本產品擁有更良好的品質。 

資料來源：本組自行彙整 

 

四、行銷效益 

（一）提高單車使用之安全性。 

（二）增加腳踏車安全附加品。 

（三）成功降低社會上單車族之受襲指數。 

（四）本產品與腳踏車之結合既環保又安全，解決顧客煩惱為核心

設計，使本產品購買意願上升。   

（五）使更多顧客願意選擇腳踏車為主要代步工具，響應政府環保

政策。 

（六）幫手把之剩餘空間創造附加價值，達到空間利用與安全性。 

5 
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伍、作品功能與操作方式 

本產品『把拔救我』最主要的功用為『防身』，核心的主旨是『安全』。

警鳴器搭配防狼棍，不但可讓使用者在使用時，不必大聲呼喊便能吸引旁人

注意，還可以利用防狼棍來進行自我保護；使用『把拔救我』讓使用者在求

救的同時亦能自救，簡單達到一舉兩得之功效，讓防身功效提升！ 

而本產品使用方式也淺顯易懂，簡單三步驟『轉抽甩』讓消費者可以更

及時的自我防衛，使用起來順手，善用腳踏車空閒空間之特點在未使用本產

品時也不會造成騎乘者的負擔，顧客的安全及安心的生活步調就交給『把拔

救我』來守護！ 

 

 

   把拔救我-YouTube 

https://youtu.be/0NHdnUPdL9w 

 

 

 

 

 

使用方法及步驟如下圖：  

 

 

 

 

  

圖 3. 操作方法設計     

防狼棍
警鳴器 

圖 2.『把拔救我』成品 

6 

抽出防狼棍時，因有連接繩作

為導線，警鳴器也會同時響起

轉     轉動防狼棍使其從把手中抽

出 

抽出防狼棍 抽     

甩出防狼棍之伸縮節，使其達

到最長長度，即可使用 
甩     

https://youtu.be/0NHdnUPdL9w
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陸、製作歷程說明 

一、產品設計 

  

 

 

 

 

 

二、製作準備 

（一） 適當長度之防狼棍 （伸縮度、大小、彈性）  

（二） 警鳴器模擬構想 （尺寸結合產品模擬） 

（三） 連接線之實驗測試 （棉線、塑膠繩、縫紉線） 

 

表 5. 準備材料的功能 

 防狼警棍 警鳴器 連接線 

安全性 
能迅速擊退敵人，順手

抽出，毫不費力。 

能大聲吸引旁人注意，

得到協助。 

連接警鳴器及防狼警

棍。  

實用性 

認為騎乘單車不安全

之消費者，更能響應環

保多騎乘單車之政策。 

把防狼棍和警笛結合，

一次兩種防身用品組合

在一起。 

加上強力磁鐵，可重複

使用及不用擔心更換問

題。 

 

 

設備名稱 圖片 數量 材料來源 

防狼警棍 

 

1 支 

一般市售防狼棍 

伸：47cm 縮：20cm 

價格：149 元（台幣） 

警鳴器 

 

1 個 
一般市售警鳴器 

價格：150 元（台幣） 

連接線 

 

1 條 

一般市售尼龍繩 

價格：5 元（台幣） 

（約 60 公分） 

圖 4. 產品示意圖       

資料來源：本組自行彙整     

表 6. 材料與技術 
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 三、製作過程 

（一）網路搜尋並選購『把拔救我』之防狼棍（粗細、長度等等） 

（二）採用一般市售警鳴器作為模擬實驗用 

（三）連接繩之選擇（易斷、可重複利用、方便取得） 

（四）不停測試過後做出評估及選擇 

表 7. 防狼棍之材料挑選 

 

表 8. 連接線之材料挑選 

 

 

 

設備名稱 圖片 數量 材料來源 

強力磁鐵 

 

2 顆 
一般市售強力磁鐵 

價格：48 元*2 顆（台幣） 

成本小計 $ 400 

缺點 長度不夠 直徑過大 長度不夠 可拆成適用大小 

成為把拔救我材料 

 

 

圖示 

    

優點 不易斷掉 好取得 好取得 不易斷、好取得 

缺點 容易分岔及鬆脫 易斷 環保及美觀問題 較貴 

 

 

圖示 

 

 

 

 

 

棉繩 
（35 元/單位） 

 

裁縫線 
（12 元/單位） 

 

塑膠繩 
（49 元/單位） 

尼龍繩 
（5 元/單位） 

資料來源：本組自行彙整     

表 6. 材料與技術(續) 

資料來源：本組自行彙整     
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資料來源：本組自行彙整     
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四、產品 LOGO 設計 

  

左邊象徵─腳踏車手把 

右邊象徵─把拔救我 

 

單車手把+把拔救我拼成的字母『H』表示

『HELP』之義讓『把拔救我』來拯救你我！ 

 

 

伍、製作階段圖與完成圖 

 
 

  
接 
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圖 7. 換上把拔救我（防狼棍安裝）強力磁鐵連接 

圖 6. 拆解舊式手把 

圖 5. LOGO 設計

圖 8.安裝警鳴器 
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附錄 

   一、問卷 

  您好，我們是商業經營科二年級的學生。首先謝謝您協助填寫此問卷，

這是一份為「創意製作--把拔救我」所設計的問卷，希望藉由您的觀點，協

助我們進行計畫之探討及落實，並進一步協助了解計畫之可行性。 

您的寶貴意見，將成為本研究之重要依據，懇請您耐心完成。 

再次感謝您撥空協助完成此計畫，謝謝您！          

-------------------------------------------------------------------- 

第一部分：基本資料 

１.性別：□男 □女 

２.年齡：□12~20 □20~30 □30 以上 

３.職業：□學生 □公家機關 □家庭主婦(夫)  □工業  □商業 

４.騎乘單車之頻率（每週為單位）：□1 次~３次 □無 □4 次以上 

５.曾經遇過色狼或是可疑人物次數：□３次以下 □無 □３次以上 

５.隨身攜帶防身用品之習慣：□有 □無 

 

第二部分：問卷題目 

「把拔救我」－設計嵌在腳踏車手把上的防身用具。 

產品特色 

特色Ａ.防狼棍＋防身警笛：減少出門因顧慮安全而頇攜帶防狼棍及警笛， 

    二合一的創意為顧客減少多餘的煩惱；抽出設置在手把的「把拔 

    救我」警笛也就順帶響起! 

 特色Ｂ.善用單車手把之空間及方便性：設置在單車手把末端， 

    遇到緊急狀況時更能迅速的使用 

 特色Ｃ.附加價值：減少單車安全問題，增加騎乘使用人數。 

    響應政策節能減碳、增加單車選擇意願。 
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請針對以下問題為「把拔救我」－設計嵌在腳踏車手把上的防身用具，所提出的

問題給予分級，請用１至５分級數做評斷，數字越高表示越認同。（５表示完全

認同，１表示完全不認同） 

  

                                                                                                       
                       
                            
             得分 
 
       
 
    
      問題 

非

常 

同

意 

同

意 

中

立 

不同

意 

極

不 

同

意 

5 4 3 2 1 

1. 「把拔救我」改善單車把手之概念能夠達到其

騎乘單車時更安全、安心的效用。 

     

2. 「把拔救我」之設計概念能夠更快應付緊急狀

況，維護自身安全。 
     

3. 「把拔救我」比傳統防身用具更方便使用，沒

使用時也不會造成攜帶困擾 

     

4. 「把拔救我」產品之附加價值能讓您願意響應

節能減碳而選擇單車為交通工具 
     

5.如果您有子女或是朋友是否願意為他加裝此產品？  □是 □否 

6.概括以上敘述您接受的價格定位是哪裡？  

                 （台幣為單位）： □301~450 □451~600 □600 以上均可 

7.其他建議： 
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二、問卷分析 
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3.7
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全體樣本 

全體樣本 

圖 2. 年齡分析圖 

3.3
3.4
3.5
3.6
3.7
3.8
3.9

4
4.1
4.2
4.3

如圖 1. 本產品對受訪者在問卷調查之完全同意的 5分之中，認同度均有 3分以上。 

如圖 2. 12-30 歲及 31 歲以上的年齡認同度較高。 

如圖 3. 女性對本產品的認同度均高，因此在未來目標市場可能能以女性為優先。 

如圖 4. 無論是否遭遇色狼或可疑人士，受訪者對於本產品的認同度均高。 

 

圖 1.全體樣本 

 12-20 歲             

 21-30 歲                    

 31 歲以上                  

3.4

3.5

3.6

3.7

3.8

3.9

4

4.1

圖 3. 性別分析圖 

 男性             

 女性                                     

圖 4. 遇過色狼次數分析圖 
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 無        

 1-3 次               

 4 次以上           


