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壹●前言 

 

一.研究動機 

 

網路打破傳統載具枷鎖，不僅可以自由使用文字、影像、聲音、影音、動畫等多樣媒材

來敘事，還能超連結、相互混搭、開放互動，開啟敘事新可能。專題製作老師和我們分享他

透過他兒子而知道卡提諾狂新聞，並定期關注他，而卡提諾狂新聞粉絲專頁共有一百三十餘

萬人追蹤，在此過程進而引發本組關注此新聞，並想進一步了解卡提諾狂新聞。 

 

卡提諾狂新聞和其他網路新聞有何不同？在網路如此發達的社會中，卡提諾狂新聞利用

網路的傳播能力將國內外的重點新聞用不同的辛辣與諷刺的語法，傳遞給社會大眾，也讓資

訊流通較不發達的花蓮，能夠透過卡提諾狂新聞短短的幾分鐘輕易了解到國內外的重點新聞。

卡提諾狂新聞對青少年會有著什麼樣的影響？其創立動機、未來潛力又是如何？這些都是本

研究所欲探討的方向。 

 

二.研究目的 

 

（一）了解卡提諾狂新聞起源。 

（二）探討卡提諾狂新聞的 SWOT 分析。 

（三）了解花蓮地區高中職學生對卡提諾狂新聞的認知。 

 

三.研究方法 

 

（一）文獻探討法：透過網路、及專題課本等書籍，蒐集相關資料。 

（二）問卷調查法：發放問卷調查，以瞭解花蓮高中職學生為主對卡提諾狂新聞的認知度。 

 

四.研究流程圖 

 
 

貳●正文 

 

一、文獻探討 

 

(一) 網路新聞的起源 

 

討論研究

動機及目的
文獻探討法 問卷調查法

資料

統整與分析

結論與建

議

圖(一)研究流程圖 
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網路新聞是突破傳統的新聞傳播概念，在視、聽、感方面給受眾全新的體驗。它

將沒有順序的新聞進行有序的整合，並且壓縮了大量的訊息，讓人們在最短的時間內

獲得最新的新聞消息。不僅如此，未來的網路新聞將不再受傳統新聞的限制，社會大

眾可以發佈自己的新聞，並在短時間內獲得更快且更多的訊息，而且新聞將成為人們

互動交流的平臺。網路新聞即將隨著人們對此的認知提高向著更深的層次發展，這將

完全顛覆網路新聞的傳統概念。 

 

(二)網路新聞的特性 

 

1、信息容量 

網路媒體突破傳統媒體對時間和地點的限制，可以發表更詳盡的新聞報導。 

2、時效性 

採用 24 小時連軸滾動式的發稿模式，或對某一新聞作持續的報道。只要點

擊電腦，就能即時播報世界各地的新聞，不必等到特定時間才能知道關於世界各

地的訊息。 

3、 傳播方式 

利用網上傳播的特性吸引讀者的關注，不再像以往依賴通訊社提供的各種新

聞源，或者有賴於記者在突發事件發生後趕赴現場報導。 

 

(三)卡提諾狂新聞的起源 

 

「卡提諾狂新聞」，或稱作「狂新聞」，是由「網鈺數位科技有限公司」代理

經營的網站，他們每週六發布一次的影片很受網友們的喜愛。影片中的經典台詞「94

狂（就是狂）」、「948794 狂」等辭藻也漸漸在網路上流行。受此影響，「94 狂」

也開始出現在各類的文章或新聞中。卡提諾的報導方式既沒有「政治立場」，也沒

有「來自組織或特定人物的包袱」，只有那「敢怒敢言」的精神。 

 

狂新聞每星期六會在 Facebook 專頁和 YouTube 頻道推出一段影片，影片以融

合剪輯與配音旁白（最初使用真人配音，4 月 8 日起改為 Google 小姐配音）為主要

內容，舉凡政治、社會、三寶...等當週時事，都是卡提諾狂新聞的取材目標，且搭

配詼諧的網路圖片、有趣的影片等方式來嘲諷式地報導當週的重大精選新聞，其中

政治人物和娛樂圈的明星有很高的上榜率。 

 

(四)網路新聞與傳統新聞的比較 

 

表(一)傳統新聞及網路新聞的比較 

比較項目 網路新聞媒體 傳統新聞媒體 

新聞質量 
編輯器及上稿速率、編輯姑化及執

行能力、影音圖文整合技術及觀念 

採訪人員觀念、編輯台規劃及執行

能力、後置支援能力（至版印刷及
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派報） 

機制功能 

系統機制開發及創新能力、編輯及

系統能元創意及規劃執行力、網頁

設計創意及技術 

編輯觀念、美術設計觀念與技術、

攝影記者觀念及技術、製版及印刷

機器成本、後製人員觀念及技術 

內容創意 
編輯創意與執行能力、跨媒體整合

能力、系統支援能力 

編輯創意與執行能力、報系支援與

人際網路 

時間 隨時截稿，不斷編修 每日截稿，每週截稿 

第一線人

員 
社群小編、任何一個員工 公關人員、發言人 

內容來源 PPT、甚至個人臉書/LINE 企業組織活動、公司領域分明 

利益關係

人 

網友主流意見被提升到和網路大神

一樣重要 
以社會意見領袖和知名人士為主 

內容主體 
文章內容和社群流言同等重要，熱

門回應會被加入新聞中 
新聞完成後不太會修改 

文章偏好 
輕薄短小、注重視時打臉文、

懶人包、圖解文 
求證各方及專家說法，綜合報導 

優點 

1. 擁有即時性，能隨時出刊 

2. 可同時多人閱讀 

3. 方便性強(可隨身攜帶 3C 產品) 

4. 免費且越來越普及 

5. 社群媒界，分享快速 

1. 影響力高，感染力強，印象深

刻 

2. 普及性廣，涵蓋範圍廣 

3. 同時展現影音，動作和色彩的

媒體 

缺點 

1. 攜帶性差，有電量問題 

2. 內容簡略，缺乏深度. 

3. 內容正確性、客觀性無法掌握 

1. 難說明複雜資訊 

2. 收看電視受器材地點的限制 

3. 廣告穿插期間 

播報方式

圖片 

圖(二)卡提諾狂新聞 

圖(三)三立新聞台 

（資料來源：本研究整理/圖片來源：FACEBOOK、YOUTUBE） 

(五)卡提諾狂新聞的 SWOT 分析 
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表(二)卡提諾狂新聞 SWOT 分析 

內部 

優勢(Strengths) 劣勢(Weaknesses) 

1. 使用與他人不同的報導手

法，吸引更多人觀看。 

2. 主要由配音旁白敘述內

容，和一般主播報導相較起

來，較為新穎。 

1. 比起原有的電視和網路新聞，知

名度略低。 

2. 報導手法過於主觀，可能造成讀

者反感。 

3. 有些網路新聞也有電視頻道，相

對其知名度傳播速度較為快速。 

外部 

機會(Opportunities) 威脅(Threats) 

1. 網路普及化，人人手握一隻

手機或平板，對於網路新聞

而言，擁有極大的機會。 

 

1. 網路新聞盛行，擁有眾多實力強

大的競爭者。 

2. 卡提諾狂新聞只存在於網路

上，其知名度散播速度較為緩

慢。 

（資料來源：本研究整理） 

二、問卷調查法 

 

為了瞭解花蓮地區高中職學生對卡提諾狂新聞的想法與認知，因此本研究採用問卷

調查法，針對花蓮地區 7 所公、私立高中職，發出 280 份問卷，共收回 273 份，有效問

卷 264 份，無效問卷 8 份，回收率 94.28%，以下是問卷分析與統整： 

 

(一)基本資料分析 

 

１、學生性別分析 

由圖(二)顯示，填此問卷之花蓮地區

高中職學生的性別比例中，男性比例佔

40%，女性比例佔 60%，故受訪者女性學

生居多。 

 

２、學生年級分析 

由圖(三)顯示，花蓮地區高中職學生

填此問卷之年級比例，一年級比例佔

23%，二年級比例佔 27%，三年級比例佔

50%。 

圖

圖

圖

圖(三)學生年級分析圖 

23%

27%

50%

年級比例

一年級

二年級

三年級

圖(二)學生性別分析圖 

 

40%

60%

性別比例

男性

女性
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(二)問卷內容分析 

 

１、觀看卡提諾狂新聞之比例分析 

由圖(四)顯示，花蓮地區高中職學生

是否觀看過卡提諾狂新聞之比例，回答

「是」者比例佔 74%，「否」者比例佔

26%，由此可見卡提諾狂新聞在高中職

學生年齡層收看比例高。 

 

圖(四)觀看比例之分析圖 

２、得知卡提諾狂新聞之管道分析 

由圖(五)顯示，花蓮地區高中職收看

過狂新聞的學生中，得知卡提諾狂新聞

管道之比例為 Facebook 比例佔 54%，

youtube 比例佔 30%，電視新聞比例佔 7%，

親友推薦比例佔 8%，其他(看小說、老

師播放、自己找)比例佔 1%，由此可見

學生多半是透過 facebook 得知卡提諾狂

新聞。 

圖(五)得知管道之分析圖 

３、經卡提諾狂新聞得知當週時事之分析 

由圖(六)顯示，花蓮地區高中職收

看過狂新聞的學生中，透過卡提諾狂新

聞是否能夠更加了解當週時事之比例，

回答「是」者比例佔 95%，回答「否」

者比例佔 5%，由此可見透過卡提諾新聞

是能夠讓受訪學生們更了解當週時事。 

 

圖(六)了解當週時事之分析圖 

 

４、卡提諾狂新聞之報導方式使學生更願意

關注國內外時事之比例 

由圖(七)顯示，花蓮地區高中職收看

過狂新聞的學生中，經由卡提諾狂新聞之

詼諧報導方式，能使學生更願意關注國內

外時事之比例，回答「是」者比例佔 80%，

回答「否」者比例佔 20%，由此可見卡提

諾狂新聞之報導方式能夠使學生更願意

關注國內外時事。 

74%

26%

觀看比例

是
否

54%
30%

7%

8%

1%
得知管道比例

Facebook

youtube

電視新聞

親友推薦

其他

95%

5%

了解當週時事比例

是

否

80%

20%

是

否

報導方式使學生關注時事之比例

圖(七)報導方式使學生關注時事之分析圖 
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５、卡提諾狂新聞報導方式接受度之比例 

由圖(八)顯示，花蓮地區高中職收看

過狂新聞的學生中，對於卡提諾狂新聞

之詼諧報導方式，能夠接受之學生比例

佔 93%，不能接受之學生比例佔 7%，由

此可見花蓮地區高中職大部分學生都能

夠接受卡提諾狂新聞之詼諧報導方式。 

 

圖(八)接受度之分析圖 

６、在 5-7 分鐘內得知一週內國內外新聞是

否為一件好事之比例 

由圖(九)顯示，花蓮地區高中職收看

過狂新聞的學生中，認為在 5-7 分鐘內得

知國內外新聞是否為一件好事之比例，

回答「是」者比例佔 93%，回答「否」

者比例佔 7%，由此可見認為是一件好事

之學生居多。 

圖(九) 5-7 分鐘得知一週新聞 

是否為好事之分析圖 

７、卡提諾狂新聞改為一般新聞頻道，學

生是否願意繼續收看之比例 

由圖(十)顯示，卡提諾狂新聞改為一

般頻道，花蓮地區高中職收看過狂新聞

的學生中，是否願意繼續收看之比例，

回答「是」者比例佔 73%，回答「否」

者比例佔 27%，由此可見卡提諾狂新聞

改為一般新聞頻道後願意繼續收看之學

生居多。 

 

８、學生是否每週準時收看卡提諾狂新聞

之比例 

由圖(十一)顯示，花蓮地區高中職收

看過狂新聞的學生中，是否願意每周準

時收看卡提諾狂新聞之比例，回答「是」

者比例佔 65%，回答「否」者比例佔 35%，

由此可見花蓮地區高中職願意每週準時

收看卡提諾狂新聞之學生居多。 

93%

7%

接受度之比例

能接受

不能夠

接受

93%

7%

是

否

5-7分鐘得知一週新聞是否為好事比例

圖(十)改為一般新聞頻道願

意繼續收看之分析圖 

73%

27%
是

否

改為一般新聞頻道繼續收看比例

65%

35%

每週準時收看比例

是

否

圖(十一)每週準時收看之比例 
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９、若沒有看過卡提諾狂新聞，在填完此

問卷後學生是否會願意去認識卡提諾

狂新聞之比例 

由圖(十二)顯示，花蓮地區高中職學

生填完此問卷後是否會願意去認識卡提

諾狂新聞之比例，回答「是」者比例佔

78%，回答「否」者比例佔 22%，由此可

見花蓮地區高中職在填完此問卷後願意

去認識卡提諾狂新聞之學生居多。 

 

参●結論與建議 

 

一. 結論與討論 

 

卡提諾狂新聞於 2014 年 7 月 16 日在 youtube 成立頻道，於 2016 年 2 月 18 日在 facebook

成立粉絲專頁，在每周六 24:00 發布統整過後之當週國內外時事，影片旁白主要由 google

小姐配音，卡提諾狂新聞之取材目標為包含政治、娛樂、社會、國際、運動、科技等時事，

起初先成立「卡提諾論壇」，隨後建立「卡提諾狂新聞」，是由「網鈺數位科技有限公司」

代理經營的網站。 

 

透過問卷發現花蓮地區高中職有觀看過卡提諾狂新聞之學生居多，藉由此問卷調查，

未看過卡提諾新聞之學生大多願意在填完此問卷後進而去認識此新聞，並主動去關注國內

外時事。而當中觀看過此新聞之男學生比例佔 40.3%，女同學之比例佔 59.7%。大部分學生

皆由 Facebook 得知卡提諾狂新聞，而花蓮地區高中職學生確實能夠經由卡提諾狂新聞得知

當週之重要時事，對於青少年時期的學生來說，通常不願意開啟電視收看傳統的新聞或報

章雜誌，即使有 3C 產品也不會特別去尋找其他新聞網站觀看新聞時事。 

 

而卡提諾狂新聞看見 3C 產品盛行的商機，因此設立粉絲專業，透過 Facebook 等社交

網站，上傳經由卡提諾狂新聞統整過後一個星期內所有重要新聞的影片，採用詼諧旁白配

音，引起學生關注他們所上傳的影片。 

 

傳統電視新聞通常播報時間為一小時，且中間穿插許多廣告，反之卡提諾狂新聞卻利

用 5-7 分鐘短暫的時間，報導了當週所有重要時事，不僅節省了廣告時間，並大大縮短了

播報時間，也使學生願意每週撥出一些零碎時間，收看此新聞 

 

觀看卡提諾狂新聞的花蓮地區高中職學生偏多，因此建議卡提諾狂新聞在篩選左右兩

側之廣告時，盡量避免色情、暴力等不適合學生收看的廣告。 

 

 

圖(十二)若無看過卡提諾狂新聞願意去認識

此新聞之分析圖 

 

78%

22%
是

否

若無看過此新聞 願意去認識之比例
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