計畫編號：101-7創意花商行銷花蓮計畫
	一、計畫名稱
	創意花商行銷花蓮計畫

	二、計畫目標
	1. 以各科專長特色，發展創意行銷相關之特色專題製作課程內容。

2. 與地方業界接軌，發展地方文創產品、包裝設計與整體行銷規劃。

3. 使學生擁有善用電子商務的能力。

4. 提昇本校學生商業專業能力，創造花蓮觀光新時代。

	三、工作內涵
	工作項目
	辦理處室
	實施對象
	辦理時程

	
	跨科特色專題製作社團(電子商務)
	教務處、學務處
	學生自由參加
	102-103學年度

	
	地方文創商品設計與製作
	教務處、藝能科
	全校學生
	102-103學年度

	
	創意行銷研習活動與競賽
	教務處、各科
	全校學生
	102-103學年度

	
	地方文化、產業參訪
	教務處、各科
	學生自由參加
	102-103學年度

	四、經費需求
	期程
	資本門(仟元)
	經常門(仟元)
	合計(仟元)

	
	101學年度
	542.0
	383.0
	925.0

	
	102學年度
	0.0
	140.0
	140.0

	
	103學年度
	500.0
	390.0
	890.0

	
	總計
	1042.0
	913.0
	1955.0

	五、預期效益
	1. 與電子商務平台業者建立產學合作關係。

2. 發展具地方特色之文創產品使學生關懷地方事務。

3. 藉跨科系合作之特色專題課程內容，使學生明瞭本科專業之重要性。

4. 鼓勵同學利用課程教學，激發自己的創意並加以實踐。利用課程設計，產出相關產品，舉辦校內設計相關競賽，使學生充份參與。

5. 參與全國或國際電子商務競賽

	
	指標項目
	101學年度
	102學年度
	103學年度

	
	
	目標
	績效
	目標
	績效
	目標
	績效

	
	部定
指標
	產學合作件數
	
	
	1
	
	3
	

	
	
	學校本位課程
開發數量
	
	
	1
	
	2
	

	
	校訂
指標
	網路商店家數
	
	
	6
	
	10
	

	
	
	學生作品商品化率
	20%
	20%
	30%
	
	50%
	

	
	
	特色專題社團參與學生數
	
	
	40
	
	60
	

	
	
	學生文創產品數
	
	
	20
	
	30
	

	註：本計畫大綱得視計畫內容需要增列項目。


101-7創意花商行銷花蓮計畫
102學年度子計畫社群成員一覽表 (102年8月至103年7月)

	
	
	姓名
	職稱
	工作項目

	1
	主持人
	楊宜升
	教務主任
	計畫執行考核

	2
	成  員
	洪仕叡
	設備組長
	計畫行政業務執行

	3
	成  員
	吳振銘
	資處科主任
	規畫辦理特色專題課程

	4
	成  員
	王賢正
	應外科主任
	規畫辦理特色專題課程

	5
	成  員
	林敦舜
	會計科主任
	規畫辦理特色專題課程

	6
	成  員
	李其峰
	商經科主任
	規畫辦理特色專題課程

	7
	成  員
	張佑丞
	訓育組長
	辦理社團行政業務

	8
	成  員
	呂妍慧
	美術教師
	文創產品設計教學

	9
	成  員
	鄭雅芳
	國文科教師
	文創產品設計教學

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


填表說明：

1.學校校長、處室(科)主任、組長、導師及專任教師等成員，均可以擔任子計畫主持人。
2.每項子計畫之成員以不超過10人為原則。
3.各子計畫之規劃內涵以擴大層面全校參與（教職員工生）為目標。
101-7創意花商行銷花蓮計畫
102學年度子計畫進度預定表 (102年8月至103年7月)

請劃”◎”圈選執行月份
	執行月份
工作項目
	102年
	103年

	
	8
	9
	10
	11
	12
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	1
	跨科特色專題製作社團(電子商務)
	
	◎
	◎
	◎
	◎
	◎
	◎
	◎
	◎
	◎
	◎
	

	2
	地方文創商品設計與製作
	
	◎
	◎
	◎
	◎
	◎
	◎
	◎
	◎
	◎
	
	

	3
	創意行銷研習活動與競賽
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	◎
	

	4
	地方文化、產業參訪
	
	
	
	◎
	
	
	
	
	
	◎
	
	

	5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	6
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	7
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	9
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	10
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


填表說明：1.子計畫工作項目臚列以擇要簡明為原則。
2.各子計畫應珍視資源並依預定進度定期召開會議管控進度。
101-7創意花商行銷花蓮計畫 102會計年度概算表(102年8月至12月)
單位：仟元
	名稱
	單位
	數量
	單價
	總價
	說明(請說明內容用途)

	(一)經常門

	業
務
費
	鐘點費
	時
	14
	0.8
	11.2
	外聘社團教師鐘點費

	
	材料費
	人
	100
	0.1
	10.0
	特色專題課程實習用

	
	印刷費
	份
	100
	0.1
	10.0
	實習講義費

	
	程式維護費
	式
	6
	9.0
	54.0
	電子商務平台虛擬商店租用費

	
	
	
	
	
	
	

	
	小計
	85.2
	

	雜
支
	雜支
	式
	1
	0.8
	0.8
	

	
	小計
	
	

	獎
補
助
費
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	小計
	
	

	經常門小計
	86.0
	

	(二)資本門

	設
備
費
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	資本門小計
	0.0
	

	102會計年度總計
	86.0
	


承辦人:              承辦主任:              主計主任:               校長:           
101-7創意花商行銷花蓮計畫 103會計年度概算表(103年1月至7月)
單位：仟元
	名稱
	單位
	數量
	單價
	總價
	說明(請說明內容用途)

	(一)經常門

	業
務
費
	鐘點費
	時
	14
	0.8
	11.2
	外聘教師鐘點費

	
	材料費
	人
	100
	0.2
	20.0
	特色專題課程實習用

	
	印刷費
	份
	100
	0.2
	20.0
	實習講義費

	
	
	
	
	
	
	

	
	小計
	51.2
	

	雜
支
	雜支
	式
	1
	4.8
	2.8
	

	
	小計
	
	

	獎
補
助
費
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	小計
	
	

	經常門小計
	54.0
	

	(二)資本門

	設
備
費
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	資本門小計
	0.0
	

	103會計年度總計
	54.0
	


承辦人:              承辦主任:              主計主任:               校長:          

101-7「創意花商行銷花蓮」計畫實施計畫

101.04.24優質化督導小組會議通過
102.06.11優質化督導小組會議修正通過
一、依據：依據「高職優質化輔助方案」、學校願景及發展目標規畫辦理。

二、緣起

花蓮為台灣著名之觀光城市，擁有豐富之自然景觀，經濟也多以觀光相關產業為主，但隨時代變遷，二十一世紀的觀光業需要更多的創意與行銷策略方能吸引國內外觀光客到花蓮。花商為花蓮地區唯一一所純商業職業學校，創立至今已逾六十年，早年為花蓮地區培育許多基層商業及金融人才，，如今基層商業及金融人才多為大專院校畢業之學生所取代，本校畢業生雖也隨時代變遷多以升學為主要進路，但卻逐漸與地方社會失去緊密聯繫。此計畫希望本校能以商業專業為基礎，發展各科特色以結合地區業界最需要的創意與行銷，重新與地方社會產業連結，扮演好技職教育的角色，培養地方所需的商業人才，也希望能創造出學校特色。

二、目的

1. 以各科專長特色，發展創意行銷相關之特色專題製作課程內容。

2. 與地方業界接軌，發展地方文創產品、包裝設計與整體行銷規劃。

3. 使學生擁有善用電子商務的能力。

4. 提昇本校學生商業專業能力，創造花蓮觀光新時代。

三、主辦單位：教務處

四、承辦單位：全校各科

五、辦理期程：101學年度至103學年度

六、參加人員：全校各科教師及學生

七、實施方式

1. 與電子商務平台業者建立產學合作關係。

2. 運用美術、藝術生活課程發展具地方特色之文創產品。

3. 依校內各科專長特色整合跨科系合作之特色專題課程內容。

4. 依特色課程內容採購相關設備，並於每年校慶展示成果。

5. 建立特色專題製作社團，定期舉辦師生研習活動。

6. 鼓勵同學利用課程教學，激發自己的創意並加以實踐。利用課程設計，產出相關產品，舉辦校內設計相關競賽，使學生充份參與。

7. 參與全國或國際電子商務競賽

八、實施內容

1. 國文科老師利用寒暑假，指導學生探訪花蓮地方文化特色，並書寫家鄉，集結為刊物。

2. 運用美術、藝術生活課程發展具地方特色之文創產品，並實際產出商品。

3. 辦理行銷花蓮之文創及行銷商品競賽。

4. 成立電子商務社團，整合學生作品及地方產業，進行模擬行銷。

5. 利用周六日及寒暑假舉辦相關課程之研習與營隊，增加師生對行銷專業技能、創意商品設計與商業專業知能之學習與提升。

6. 以小組方式參訪地方產業，深入了解產業行銷之需求。

7. 透過校友會媒介地方產業進行合作，使學生增加實作機會，行銷花蓮。

九、獎勵與考核

1. 配合行政會報召開工作會議，由考核小組定期審閱目標達成進度。

2. 參與推動教師和行政人員，依實際績效報請校長核准後另行簽獎。

十、經費需求

	期程
	資本門(仟元)
	經常門(仟元)
	合計(仟元)

	101學年度
	542.0
	383.0
	925.0

	102學年度
	0.0
	140.0
	140.0

	103學年度
	500.0
	390.0
	890.0

	總計
	1042.0
	913.0
	1955.0


十一、本計畫呈校長核可後實施，修正時亦同。

101-7-1「特色專題製作社團」實施辦法

102.06.11優質化督導小組會議通過
一、依據：本校高職優質化輔助方案計畫辦理。
二、目的
1. 依各科學生專長整合成經營團隊，模擬商業行為。
2. 藉由電子商務平台業者產學合作，模擬網路商店經營。
3. 提昇學生統整企劃能力，善用所學商業技能。
三、主辦單位：教務處
四、承辦單位：教務處、學務處、各科。
五、辦理日期：102年8月~103年7月
六、參加人員：一二年級學生
七、實施方式
1. 開設「特色專題製作社團」課程；學生免費自由報名參加，每授課班級以40人為限，由外聘業界講師實施授課。
2. 由各科討論課程內容公佈，延聘講師。

3. 指導老師依報名學生科別進行跨科整合分組。

4. 與電子商務平台業者簽訂產學合作關係。

5. 依課程設計教授相應知識與技術並實作。
八、實施時間：社團時間第五至七節課；例假日與寒暑假。
九、獎勵與考核
獎勵
1. 參與社團並表現傑出之同學給予獎狀證明。
2. 若代表本校參加全國性電子商務競賽獲獎者，依學校技藝競賽規定予以小功或嘉獎為獎勵。
考核
1. 參與學生需遵守上課規定，凡屢勸不峻，曠課超過三堂課者，以退社論處。
2. 辦理「校內電子商務競賽」。
十、本計劃經陳校長核可後施行，修正時亦同。
附件

特色專題製作社團課程內容：
	項次
	社團課程
	內容大綱

	1
　
　
	網路市場概論
　
　
	1.市場介紹與演變及未來推論

	
	
	2.為何要挑選在網路開店

	
	
	3.分組

	2
　
　
	網路商店街介紹
　
　
	1.如何要挑選平台開店

	
	
	2.電子商務平台優點及使命

	
	
	3.組員說明組織成員與特色

	　
	　
	　

	3
　
　
	網店開立
　
　
	1.開設網店定位探討

	
	
	2.各組發表網店店名與定位

	
	
	3.大看板及LOGO上架

	4
　
　
	廠商開發
　
　
	1.如何開發對的廠商

	
	
	2.如何收集/詢廠商資料

	
	
	3.如何過濾不適合廠商

	5
	實際開發
	1.分組討論開發結果

	6
　
　
	商品挑選
　
　
	1.百年老店/話題性商品

	
	
	2.商品品名的命名.

	
	
	3.不同通路/競爭商品價格的調查與判斷與訂價

	7
　
	商品如何QC
　
	1.不同商品法規與規定及注意事項)

	
	
	　

	8
　
　
	商品上架
　
　
	1.促銷文案

	
	
	2.商品內容與價格制定

	
	
	3.商品基本欄位填寫與說明

	9
　
　
	拍攝
　
　
	1.實物拍攝與指導(1物3張圖)

	
	
	(個商品類別/搭配/手機拍攝)

	
	
	(簡易攝影棚拍攝)

	10
　
　
	修圖
　
　
	1.實務作品修圖(個別商品指導)

	
	
	2.照片上傳

	
	
	3.網路截圖

	11
　
　
	EDM說明
　
　
	1.發送主旨(開信率的提高)

	
	
	2.內文編排(點閱月提高)

	
	
	3.抽屜式調整

	12
　
　
	QRcode運用
　
　
	1.Qrcode生成

	
	
	2.運用

	
	
	3.實做

	13
　
　
	FB操作
　
　
	1.FB設立定位與資料設定

	
	
	2.如何增加粉絲數

	
	
	3.如何運用粉絲頁增加網店瀏覽數

	14
　
　
	實做
　
　
	1.結合EDM&FB&Qrcode製作EDM與檢示

	
	
	2.金物流介紹

	
	
	3.出貨/包裝需注意事項

	15
　
　
	其他輔助平台
　
　
	1.手機購物

	
	
	2.雲端小秘

	
	
	3.社群行銷

	16
	業績檢討
	　


PAGE  
1

